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第一篇  比选公告
按照公司发展需要，对重庆供销肉食品有限公司品牌及包装设计项目开展比选工作。

项目名称

重庆供销肉食品有限公司品牌设计项目
二、资金来源

业主自筹。

比选资格

根据农产品集团公司相关规定及制度，现邀请相关单位，进行重庆供销肉食品有限公司品牌设计项目的比选。

四、联系地点与时间

（一）比选文件提交地点：重庆市农产品（集团）有限公司（重庆市渝北区宝环路65号3楼）

（二）比选文件提交截止时间：自挂网之日起3个工作日内
五、联系方式

比选人：重庆供销肉食品有限公司

联系人：魏先生        廖先生

电  话：18908300025   15213752800

第二篇  比选申请人须知

一、提交比选文件的份数和签署

比选文件一式一份，并加盖公司公章。

二、比选文件的密封与标记

比选文件采用信封密封。信封上注明比选申请人名称。

三、评选原则

比选人依法组成评选小组，评选小组负责比选文件的评选工作。

（一）评选方法定义

本项目采用综合评分法进行评选。综合评分法是指在最大限度地满足比选文件要求前提下，按照比选文件中规定的各项评分因素进行综合评选后，以总分最高的比选申请人作为候选比选申请人的评选方法。比选申请人总分为报价、技术等评定因素分别按照相应权重值计算分项得分后相加，满分为100分。其中技术部分70分，报价部分30分。评选得分最高者确定为中选候选人，得分相同的情况下，由比选人自行确定中选候选人。

（二）评选程序

评选工作由比选人负责组织，具体评选事务由比选人依法组建的评选小组负责。

评选委员会按以下程序独立履行评选职责：

1、比较与评价。通过初选的比选申请人按比选文件中规定的评选方法和标准，对具备比选资格的比选文件进行报价和技术评估，综合比较与评价。评选小组对每个有效比选申请人的比选文件进行评价并打分。

2、推荐候选比选申请人名单。按评选后得分由高到低顺序排列候选比选申请人。得分相同的，按比选报价由低到高顺序排列；得分且比选报价相同的，按技术指标优劣顺序排列。

（三）评选标准

	序号
	评分因素
	分值
	评分标准
	说明

	1
	比选报价
	30
	比选申请人比选报价共计30分。报价最低者得30分，根据报价的高低进行排名并依次扣分，如报价最低者得30分、第二名得25分、第三名得20分，依次扣减5分。   
	

	2
	技术部分
	70
	对比选申请人所提供的方案进行评分。

战略可塑性：方案贴合供销肉食品公司实际，能给出贴合实际且有意义的建议（10分）。

策划创新性：设计具有创新性，在品牌创意及营销策划上立意新颖（10分）。

策略合理性：方案策略合理，路径可行，实施效果能够达成（10分）。

服务具体性：服务具体性：服务内容具体（5分），方案进度计划安排合理（5分）（共10分）。

公司实力：公司注册资本500万以上（2分），实缴资本高于500万（2分），成立时间5年以上（2分），有与大型企业合作的案例（一个案例2分，2个及以上4分）（共10分）。

有过大型商超、电商等渠道的成功设计入选经验，如麦德龙、山姆、盒马、重百、新世纪、永辉等或同规模商超；能提供相关的入选证明（一个成功案例5分，共20分）。


	


第三篇 项目技术需求

一、项目背景

根据上级领导关于重庆供销肉食品有限公司的工作部署，公司将统筹全产业链开展牛肉进口，精深加工、产品研发、品牌打造及市场营销等，业务区域辐射全国乃至全球市场。公司将逐步布局肉类精深加工中心，并设立华东、华南、华北、西南、华中、西北等多个全国性经销网点和机构，力争用3-5年时间，聚焦牛肉产品，强化管理团队，掌握境内外核心渠道，打造全国知名牛肉全产业链企业。

二、项目内容

1.品牌设计：商标LOGO（含VI部分及新品牌视觉创意）

2.包装设计：产品内外包装设计等。

三、工作周期及服务周期

   工作周期15个工作日。

四、项目最高限价

本项目最高限价20万元。

五、比选文件内容要求

比选申请人需提供品牌设计及包装设计服务清单及报价。总报价若超过最高限价20万元则为废标。
中选候选人应保护比选人的知识产权与商业秘密，不得向第三人泄露、转让、或为本项目之外的目的使用、许可他人使用比选人提交的各项资料，包括但不限于产品图纸等技术经济资料。如发生以上情况，比选人有权向中选人索赔。比选人有权在宣传活动或宣传资料中使用中选人的名称及品牌等。中选人必须保证本项目涉及的相关设计文件拥有自主知识产权，如发生纠纷，与比选人无关，一切后果由中选人承担。



